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Nicht-organisierte Kollektive und kollektives Verhalten

Auspragungen kollektiven Verhaltens:
1. Masse (Mass; Swarm)

2. Menge (Crowd)

3. Teiloffentlichkeit (Public)

= situative Formierung des Kollektiven

Kontext I: (technische) Infrastrukturen des Kollektiven
b Ermdglichung

» Koordination und Regelsetzung

» Kontrolle

Kontext ll: Internetkonzerne mit technisch vermittelten sozialen
Ordnungsfunktionen




Kollektive Akteure und kollektives Handeln

Ausprdagungen kollektiven Handelns:
» Gemeinschaften (Communities)
» Soziale Bewegungen (Social Movements)

= (soziotechnische) Institutionalisierung des Kollektiven

Kontext I: Bedeutung technischer Infrastrukturen

1. Binnenstrukturen (Beteiligung, Beobachtung, Transparenz, Kontrolle, Strukturierung)
2. AuRenwirkung (Skandalisierung, Sichtbarkeit, Mobilisierung)

Kontext Il: Ausprdagungen technischer Infrastrukturen

1. Privatwirtschaftliche Internetplattformen (z.B. Facebook, Twitter)
2. Formationsspezifische Plattformen (z.B. Wikipedia)




Tabelle 1: Formen sozialer Bewegungen und Gemeinschaften im Online-Kontext

Kennzeichen Online-Bezug
.Klassische® soziale Bewegungen Thematisch fokussierte Erginzende Nutzung
z.B. Proteste gegen das Anfi- Protestaktionen; getragen durch vorhandener Plattformen zur
Counterfeiting Agreement (2012) bereits etablierte Kernakteure Koordination, Mobilisierung
Lose gekoppelte Bewegungen Allgemein gehaltene Dacludentitit;  Etablierte Webplattformen
z.B. Occupy (USA 2011); 15-M (Spamen Orgamsation der Stralenproteste werden mtensiv zur
2011); Umbrella (Hong Kong 2014) durch meimnungsfithrende Aktivisten Kommunikation genutzt
Online-affine issue generalists Breites Spektrum unterschiedlicher  Organisation und
z.B. MoveOn.org (*1998); Avaaz (*2007) politischer Aktivitaten; organisiert Mobilisierung iiber eine
durch em klemes Kernteam Vielzahl medialer Kanile

Elitir strukturierte Gruppierungen

Eonzentration auf subversive

Eigene, oftmals micht

z.B. Wikileaks (*2006); The Pirate Bay = Aktivitaten; oft hermetisch offentlich zugangliche
(*¥2003) abgeschlossene Kernstrukturen technische Infrastrukturen
Dezentrale Kollektive Kein orgamsierender Kemn; Interne Kohision durch
z.B. Anonymous (*2004) Operation durch verteilte Einheiten  eigene Plattformen;

unter emem gemeinsamen Label, difentliche Kommunikation

meritokratische Ordnungsmuster

via Facebook, Twitter etc.

Produktorientierte Gemeinschaften

z.B. Wikipedia (*2001); freie Open
Source Commuiities

Ausdefimerte kollektive Identitéten,
Rollenverteilungen, Partizipations-
und Koordinationsstrukturen

Eigene technologische
Plattformen zur Kollaboration
und Kommunikation.
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The End
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